&

Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana Gro 2
Facultad de Comunicacion y Mercadotecnia UAGro @
Centro Estatal de Monitoreo de Medios CMM IEPC "=

GUERREro FRACO

ACTORES
POLITICOS
POR SEXO




Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana Gro .0.
Facultad de Comunicacion y Mercadotecnia UAGro —~— f@j @lvl :
Centro Estatal de Monitoreo de Medios CMM IEPC = Al ¥
cuerrErRo FACOM >

ACTORES POLITICOS POR SEXO

= HOMBRE = MUIJER

_ Durante el periodo del 4 de junio al 31 de julio del

2024, los actores politicos mas mencionados a nivel
HOMBRE 19 estatal en medios impresos, fueron en total 30, de
IR Lo los cuales 11 son mujeres y 19 son hombres,
TOTAL 30

representando el 37% y 63% respectivamente.
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VALORACION DE INFORMACION POR GENERO:
FEMENINO

No ADJETIVADA [ 3 246

NEGATIVA | 52

posITIVA [l 367

TotAL [, 3 568

0 500 1,000 1,500 2,000 2,500 3,000 3,500 4,000 4,500

FEMENINO 3,868 367 52 3,246

En la valoracidon de la informacién por género (sin tomar en cuenta las
notas de opinidn y/o analisis que se registraron durante este periodo), el
total de menciones 3,665, de lo cual, 367 son Positivas, 52 Negativas y
3,246 No adjetivadas.
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VALORACION DE INFORMACION POR GENERO:
MASCULINO

No ADJETIVADA - [, 045

NEGATIVA | 12

POSITIVA ] 106

ToTAL [, 2,185

0 500 1,000 1,500 2,000 2,500

MASCULINO 2,185 106 12 1,945

En el caso de los hombres como actores politicos (sin tomar en cuenta las
notas de opinidn y/o andlisis que se registraron durante este periodo), de
2,063: 106 son Positivas, 12 Negativas, y 1,945 No adjetivadas.
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MENCION DE GRUPOS EN SITUACION DE VULNERABILIDAD
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JUVENTUDES PERSONAS ADULTAS COMUNIDAD PERSONAS CON COMUNIDAD COMUNIDAD
MAYORES LGBTTTIQ+ DISCAPACIDAD INDIGENA AFRODESCENDIENTE

Sobre la tematica de Grupos en situacion de vulnerabilidad durante este informe, se
detectaron 88 menciones, las cuales se registraron de la siguiente manera: 28 sobre
Juventudes, 19 con relacion a Personas Adultas Mayores, 18 sobre la Comunidad LGBTTTIQ+,
12 de Personas con Discapacidad, 9 de la Comunidad Indigena, y 2 sobre la Comunidad
Afrodescendiente.
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ROLES O ESTEREOTIPOS DE GENERO

NO HUBO

NO HUBO 0

En el reporte codificado no se registraron menciones sobre la variable “Roles o
estereotipos de género”.





